REGULAMIN WORLD CLASS COMPETITION — POLAND 2026 |. POSTANOWIENIA OGOLNE

10.

11.

12.

World Class Competition (,Konkurs”) jest prestizowym, miedzynarodowym konkursem barmanskim
organizowanym przez DIAGEO RESERVE BRAND GROUP z siedzibg w Londynie, adres: Lakeside Drive, Park Royal
Londyn NW10 7HQ (,DIAGEO”). Konkurs organizowany jest na kazdym rynku uczestniczgcym w Konkursie
(,Rynek Lokalny”). W ramach $wiatowego finatlu Konkursu spo$réd zwyciezcow poszczegdlnych Rynkéw
Lokalnych wylaniany jest zdobywca tytutu ,,Barman Roku World Class” (,World Class Bartender of the Year”)
(,Finat Swiatowy”).

Niniejszy regulamin (,Regulamin”) okresSla zasady i warunki organizacji oraz uczestnictwa w krajowym etapie
Konkursu na Rynku Lokalnym w Polsce, odbywajgcym si€ pod nazwg ,World Class Competition — Poland 2026”
(,,Etap Krajowy”).

Organizatorem Etapu Krajowego jest Diageo Polska z 0.0. z siedzibg w Warszawie, adres: ul. Przyokopowa 31,
01-208 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez
Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod
numerem KRS 0000023740, NIP 5210528402, REGON 010246957, posiadajgca kapitat zaktadowy w wysokoSci
35.740.309 zt, adres e-mail: marek.serpatowski@diageo.com, tel.: +48 600 230 613 (,,Organizator”).
Organizator jest podmiotem wylgcznie odpowiedzialnym za organizacje Etapu Krajowego, w szczegdlnosci za
jego prawidtowy przebieg, wybdr uczestnikdw i finalistow, przyznanie nagrdd oraz rozpatrywanie reklamacji.
Etap Krajowy organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej.

Podmiotem odpowiedzialnym za techniczng i organizacyjng obstuge Etapu Krajowego, w tym w szczegdlnoSci
przyjmowanie zgtoszen i biezgcy kontakt z uczestnikami sg: Tolino sp. z 0.0. z siedzibg w Katowicach oraz Touch
Concept sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (,,Podmiot Obstugujacy”).

Etap Krajowy prowadzony jest zgodnie z postanowieniami niniejszego Regulaminu oraz powszechnie
obowigzujgcymi przepisami prawa.

Przystepujgc do Etapu Krajowego, uczestnik akceptuje postanowienia Regulaminu.

W okresie trwania Etapu Krajowego, Regulamin jest dostepny na stronie internetowej Organizatora, pod
adresem: www.worldclass26.pl, w formacie PDF umozliwiajgcym jego pobranie i zapisanie na trwatym nos$niku,
a takze na fanpage’u serwisu Facebook (zamknieta grupa pn. ,World Class 2026”) pod adresem:
www.facebook.com/groups/2683407252023367.

Etap Krajowy nie jest w Zaden sposdb sponsorowany, wspierany, administrowany ani organizowany przez Meta
Platforms Ireland Ltd. (wfasciciela serwisow Facebook i Instagram). Serwisy te nie ponoszg odpowiedzialnoSci
za organizacje ani przebieg Etapu Krajowego, a zapewniajg jedynie infrastrukture umozliwiajgcg jego
organizacje.

Etap Krajowy obejmuje cykl szkolen barmanskich (warsztatow szkoleniowych i/lub konkurencji tematycznych)
oraz wiasciwg rywalizacje konkursowg podlegajacg ocenie jurorskiej, obejmujgcg w szczegdlno$ci ocene
zgtoszen, przebiegu konkurencji oraz wynikéw.

Rynki Lokalne organizujg co najmniej dwa szkolenia barmanskie. Udziat w szkoleniach nie stanowi warunku ani
gwarancji zakwalifikowania sie do Etapu Krajowego. Rynki Lokalne mogg zorganizowa¢ wigkszg liczbe szkolen.

Il. CZAS TRWANIA ETAPU KRAJOWEGO

a)

b)

Etap Krajowy trwa od dnia 03.02.2026 r. do dnia 20.05.2026 r.

Etap Krajowy obejmuje nastepujgce podetapy:

Etap rekrutacyjny — obejmujgcy szkolenia barmandéw prowadzone przez Reserve Brand Ambasadoréw oraz
poprzednich zwyciezcéw Konkursu, organizowane od 03.02.2026 r. do 17.02.2026 .

Etap kwalifikacyjny — trwajgcy od 24.02.2026 r. do 15.03.2026 r, w ramach ktérego zgtoszenia do Etapu
Krajowego przyjmowane sg za poSrednictwem strony internetowej: www.worldclass26.pl. W dniu 30.03.2026
r., ha podstawie oceny zgtoszeh dokonanej zgodnie z Regulaminem, Organizator wyfoni 20 uczestnikéw Etapu
Krajowego (,,Uczestnicy”);

Final Krajowy — organizowany w maju 2026 r., po zakonczeniu ktérego Organizator wytoni 3 finalistow Etapu
Krajowego, tzw. TOP3 World Class Poland 2026 (,Finali$ci”), uprawnionych do udziatu w World Class Northern
Europe Competition 2026 (,Finat Regionalny”).



Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu z waznych przyczyn, przez co Organizator rozumie
wydanie orzeczenia, decyzji uprawnionego organu odnoszgcej sie do Regulaminu i skutkujgcego koniecznoscig
jego dostosowania do natoZonych na Organizatora zobowigzan; nowelizacje powszechnie obowigzujgcych
przepiséw prawa, majgcg wplyw na tre$¢ Regulaminu i powodujgcg konieczno$¢ zmiany jego postanowien;
zmiane lub pojawienie sie nowych interpretacji powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa (w
szczegolnosci prawa podatkowego) na skutek orzeczen sgddéw, decyzji uprawnionych organdéw administracji
publicznej, ktére wplywajg bezpoSrednio na postanowienia Regulaminu i powodujgcych konieczno$¢ jego
zmiany. Organizator mozZe rowniez zmieni¢ tre$¢ Regulaminu w przypadku zmiany danych rejestrowych,
adresowych czy teleadresowych umieszczonych w treSci Regulaminu. Ogtoszenie o zmianie Regulaminu
zostanie podane do wiadomoSci na stronie internetowej Organizatora, pod adresem: www.worldclass26.pl, a
takze na fanpage’u serwisu Facebook (zamknieta grupa pn. ,World Class 2026”) pod adresem:
www.facebook.com/groups/611627664108994. Zmieniony Regulamin wchodzi w zycie w ciggu 3 dni od daty
ogtoszenia informacji o zmianie.

lll. WARUNKI UCZESTNICTWA W ETAPIE KRAJOWYM

1.

Etap Krajowy jest dostepny wytgcznie dla os6b petnoletnich, ktére w dniu dokonania zgtoszenia wspodtpracujg
jako barman lub sg zatrudnione na stanowisku barmana w lokalu gastronomicznym w Polsce, ktéry: (i) posiada
status ,,DIAGEO Reserve Customer” (definicja w punkcie 2 ponizej) lub (ii) lokalu, ktéry chciatby taki status
uzyskaC¢ w zamian za mozliwos$¢ wziecia przez wspdtpracujgcego lub zatrudnionego barmana udziatu w Etapie
Krajowym.

Status ,DIAGEO Reserve Customer” otrzymujg wytgcznie te lokale gastronomiczne, ktdre posiadajg w swojej
ofercie co najmniej pie¢ (5) produktow z oferty DIAGEO Reserve, tj.:

KetelOne®Vodka, KetelOne®Citroen, Ciroc®Vodka, Ciroc®Coconut, Ciroc®Pinaple, Ciroc®Red Berry, Ciroc®Peach,
Ciroc®Watermelon, Ciroc®Black Raspberry, Ciroc®French Vanila, Copper Dog®, Villa Ascenti®, Tanqueray®No.
TEN Gin, Zacapa®Rum, Bulleit®Bourbon, JohnnieWalker®Blue Label, JohnnieWalker®Aged 18YO,
JohnnieWalker®Gold Label Reserve, Talisker®Malt, Talisker®Storm, Talisker®Skye, Lagavulin®Malt 16 YO, Caol lla
Malt®12YO, Cardhu®Malt, Clynelish®Malt, Crown®Royal, Glen®Elgin, Glenkinchie®, Glen®0Ord Oban®Malt, Royal
Lochnagar®12YO, Singleton of Dufftown®12 YO, Singleton of Dufftown®15 YO, Singleton of Dufftown®18 YO,
Singleton®Sunray, Singleton®Tailfire, Glenkinchie®Malt 12 YO, Morltach® i Tequila Don Julio®Reposado, Don
Julio®Blanco, Don Julio®1942, Casamigos® Blanco, Casamigos® Reposado, Casamigos® Anejo, Casamigos®
Mezcal

oraz wazne zezwolenie na sprzedaz napojow alkoholowych.

Ponadto, Uczestnikiem Etapu Krajowego moze byC osoba spetniajgca fgcznie wszystkie ponizsze warunki:
posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych;

posiada miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej;

posiada wazny paszport przez caly okres trwania Etapu Krajowego;

posiadanie osobiste, niefikcyjne konto w serwisie Facebook i Instagram zalozone i prowadzone zgodnie z
regulaminami tych serwiséw; dane na profilu serwiséw muszg by¢ prawdziwe i zgodne z rzeczywistos$cig;
zobowigzuje sie do przestrzegania niniejszego Regulaminu.

Weryfikacja spetnienia warunkéw, o ktéorym mowa punktach 1 i 3 powyZej nastepuje na podstawie
oSwiadczenia Uczestnika zawartego w formularzu zgtoszeniowym.

Barmani, ktdrzy w poprzednich edycjach zdobyli tytut ,,Barmana Roku World Class” (,World Class Bartender of
the Year”) nie mogg by¢ Uczestnikami Etapu Krajowego na Zadnym z jego podetapdw, ale mogg petic role
mentordw, treneréw lub sedzidw, wedtug uznania Organizatora Etapu Krajowego lub organizatora Konkursu na
poziomie globalnym.



Barmani, ktérzy w poprzednich edycjach zdobyli tytut na Rynku Lokalnym w Polsce, tj. ,,Barman Roku World
Class Poland”, mogg uczestniczy¢ w Swiatowym finale Konkursu w kolejnych latach, maksymalnie dwa razy, ale
nie w nastepujacych po sobie latach.

W Etapie Krajowym moze wzig¢ udziat wiecej niz jeden barman z danego lokalu gastronomicznego, o ktérym
mowa w punkcie 1 powyzZe;j.

Udziat w Etapie Krajowym jest dobrowolny.

IV. ZASADY UCZESTNICTWA - ETAP REKRUTACYJNY

1.

W dniach od 03.02.2026 r. do 17.02.2026 r.,, w wybranych miastach, przeprowadzone zostang szkolenia
sktadajgce sie z dwdch (2) modutéw prowadzonych przez poprzednich zwyciezcow Konkursu.

Zapisy na szkolenia odbywajg sie drogg elektroniczng poprzez ankiete zgtoszeniowg dostepng na stronie
internetowej Organizatora, pod adresem: www.worldclass26.pl. Terminy szkolenn zostang ogtoszone na
fanpage’'u  serwisu  Facebook (zamknieta grupa pn. World Class 2026) pod adresem:
https.//www.facebook.com/groups/2683407252023367.

Ukohczenie szkolen nie jest obowigzkowe do ubiegania sie o kwalifikacje do Etapu Krajowego.

Udziat w szkoleniach jest bezptatny.

V. ZASADY UCZESTNICTWA — ETAP KWALIFIKACYJNY

b)

Zgtoszenie uczestnictwa w Etapie Krajowym powinno by¢ dokonane samodzielnie i we wtasnym imieniu przez
Uczestnika.

Aby wzig€ udziat w Etapie Krajowym, Uczestnik zobowigzany jest w okresie od dnia 24.02.2026 r., godz.: 15:00
CET (czasu polskiego) do dnia 15.03.2026 r., godz. 23.59 CET (czasu polskiego) wykonaC nastepujgce zadania
konkursowe (,,Zgloszenie Rejestracyjne”):

wypethi€ ankiete zgloszeniowg na stronie www.worldclass26.pl; wypetnienie ankiety zgloszeniowej jest
réwnoznaczne z zapoznaniem si€ z i akceptacjg Regulaminu oraz wyrazeniem zgody na przetwarzanie danych
osobowych w zwigzku z organizacjg Etapu Krajowego;

stworzy¢ autorski koktajl konkursowy (,Koktajl”), zgodnie z tematem wyznaczonym przez Organizatora; temat
zostanie opublikowany na fanpage’u serwisu Facebook (zamknieta grupa pn. ,World Class 2026”) pod adresem:
https://www.facebook.com/groups/2683407252023367;

Wypetnienie ankiety zgtoszeniowej w zakresie stworzonego Koktajlu powinno zawiera¢ nastepujgce informacje:
opis Koktajlu, nadajgcy sie do wykorzystania w celach reklamowych lub promocyjnych przez Organizatora;
recepture Koktajlu, ktéra musi zawiera¢ minimum 30 ml JohnnieWalker®Black Label;

przygotowanie Koktajlu zgodnie z jedng z dwdch prezentacji zgtoszeniowych opublikowanych na fanpage’u
serwisu Facebook (zamknieta grypa pn. ,World Class 2026") pod adresem:
https.//www.facebook.com/groups/2683407252023367,

zdjecie Koktajlu wykonane przez Uczestnika;

zdjecie Uczestnika z Koktajlem wykonane przez Uczestnika.

Koktajl, jego nazwa, opis oraz zdjecia nie mogg zawieral obraZliwych tresci; treSci dyskryminujgcych pod
wzgledem rasowym, narodowoSciowym, ze wzgledu na pteé; treSci naruszajgcych zasady szacunku wobec
jakiejkolwiek religii, grupy spotecznej, kultury czy przekonah politycznych, tresci szerzgcych przemoc; tresci
pokazujgcych osoby pod wptywem alkoholu, sugerujgcych, Ze takie zachowanie jest odpowiednie; treSci
prezentujgcych konsumpcje alkoholu, jako $rodka wzmacniajgcego zdolnoSci fizyczne i psychiczne; tresci
pokazujgcych konsumpcje alkoholu przed lub w trakcie prowadzenia jakichkolwiek pojazdéw mechanicznych;
tredci zwigzanych z cierpieniem, chorobg, wojng, Smiercig; treSci promujgcych znaki towarowe, nazwy
towarowe, logo lub podobne znaki identyfikujgce marki nalezgce do podmiotéw konkurencyjnych wobec
DIAGEO; treSci objete prawami oséb trzecich, w tym w szczegdlnoSci: débr osobistych, prawa do wizerunku i
praw autorskich.



4. Uczestnik, przesytajgc Zgtoszenie Rejestracyjne, zobowigzuje sie do przestrzegania zawartych w Regulaminie
zasad, jak réwniez potwierdza, iz spetnia wszystkie warunki, ktdére uprawniajg go do udzialu w Etapie
Krajowym.

5. Zgloszenie Rejestracyjne Koktajlu do Etapu Krajowego bedzie oceniane przez Organizatora (Komisje, o ktdrej
mowa w punkcie IX. Regulaminu) wedtug nastepujacych kryteriéw punktowych:

Konkurencja Johnnie Walker — Classic Blend

PUNKTACIA PTS

KONCEPCIA
TrafnoSC i sensownosS¢ wyboru
dwéch (2) klasykow 30
Logika potgczenia i
uzasadnienie blendu
Spdjnosc finalnej idei
RECEPTURA

Przejrzysta lista sktadnikow

Minimum 3 sktadniki w

recepturze 25
Realno$¢ wykonania

Minimum 30 ml Johnnie
Walker Black Label

INNOWACJA
Oryginalno$¢ pomystu

Odwazna i autorska 20
interpretacja
Kreatywne wykorzystanie
sktadnikéw i technik
PREZENTACJA & STORYTELLING

Jakos¢ zdjecia konkursowego

15
Przemyslany rytuat serwisu

Sita i spojnos$¢ narracji
JOHNNIE WALKER BLACK LABEL

Szacunek dla

charakterystycznego profilu
smakowego whisky
Sensowne wkomponowanie 10
whisky w recepture
Whisky jako kluczowy element
(wyraznie wyczuwalny element
koktajlu)

LACZNIE 100

Konkurencja Tangueray No. 10

PUNKTACIJA PTS

INNOWACIA 30




Wykorzystanie nowatorskich
technik i sktadnikéw

CHEC SPROBOWANIA

Jak bardzo chciatby$
sprébowa¢ koktajlu po 30

obejrzeniu zdjecia i
przeczytaniu opisu

Czy zdjecie i opis barmana byly

Jak dobrze materiaty 25
wpierajgce opowiedzialy
historie stojacg za serwem?

STORYTELLING

angazujgce?

TANQUERAY RESPECT

Sposdb przedstawienia marki w

Czy narracja marki przenikata
sie z historig o magicznym

historii 15

momencie?

LACZNIE 100

10.

Organizator zastrzega sobie prawo do modyfikowania nazwy Koktajlu i/lub jego skfadnikéw w celu
dostosowania go do wymogdw, o ktérych mowa w punkcie 2 powyZe;j.

Koktajl zgtoszony do Etapu Krajowego musi by¢ oryginalny, nie moze by¢ zgtoszony ani nagradzany w Zadnym
innym konkursie barmanskim, nie moze by¢ objety prawami wiasnosSci intelektualnej oséb trzecich ani
chroniony znakiem towarowym. Koktajl nie moze by¢ wczes$niej opublikowany i musi by¢ autorskg kreacjg
Uczestnika. Wszelkie treSci, materiaty lub informacje zawarte w Zgtoszeniu Rejestracyjnym nie mogg by¢
poufne, zastrzezone lub objete tajemnicg handlowa.

Zgtoszenia Rejestracyjne niekompletne, nieczytelne, niezrozumiate lub nieprawidtowe nie bedg rozpatrywane, z
zastrzezeniem zdan nastepnych. W przypadku stwierdzenia brakéw, o ktérych mowa w zdaniu poprzedzajgcym,
Organizator wezwie Uczestnika — za poSrednictwem poczty elektronicznej — do ich uzupetnienia w terminie 3
(trzech) dni roboczych od dnia doreczenia wezwania. W przypadku bezskutecznego uptywu terminu, o ktérym
mowa powyZej, Zgtoszenie Rejestracyjne pozostawia sie€ bez rozpoznania. Odmowa dopuszczenia Zgtoszenia
Rejestracyjnego do oceny wymaga wskazania przyczyny i jest przekazywana Uczestnikowi drogg elektroniczng.
Uczestnikowi przystuguje prawo ztoZenia wniosku o ponowng weryfikacje, w terminie 2 (dwéch) dni roboczych
od otrzymania informacji. Decyzja Organizatora podjeta po ponownej weryfikacji jest ostateczna.

Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udzialu w Etapie Krajowym zakwalifikowanych juz
Uczestnikdw, a w uzasadnionych przypadkach, do odmowy uczestnictwa w Etapie Krajowym zgtoszonych oséb,
jesli dziatania tych Uczestnikéw i zgtoszonych osdéb sg sprzeczne z prawem, Regulaminem lub warunkami
korzystania z portalu spoteczno$ciowego Facebook, w szczegdlno$ci w sytuacjach, gdy Uczestnik lub osoba:

a) korzysta z fikcyjnego konta w serwisie Facebook lub Instagram;

b) uczestniczy w Etapie Krajowym przy uzyciu wiecej niZ jednego konta w serwisie Facebook;

c) podat nieprawdziwe dane w ankiecie zgtoszeniowej na stronie www.Worldclass26.pl;

d) podejmuje dziatania sprzeczne z prawem, z dobrymi obyczajami lub naruszajgce prawa oséb trzecich;

e) nie spetnia wymogow okreslonych w punkcie Ill. Regulaminu.

Uczestnik w Zgloszeniu Rejestracyjnym moZe przestaé wylgcznie tresci i materialy, ktorych jest wytgcznym
twdrcg oraz do ktdrych przystugujg mu petne autorskie prawa majgtkowe, w tym prawo do rozpowszechniania
wizerunkdéw oséb utrwalonych w tych materiatach.



VI. ZASADY UCZESTNICTWA — FINAL KRAJOWY (WYBOR UCZESTNIKOW)

1. Do Etapu Krajowego, Komisja wybrana zgodnie z postanowieniem IX.1 Regulaminu, zakwalifikuje 20
Uczestnikdw (oraz 4 rezerwowych Uczestnikdéw), spoSrod wszystkich oséb, ktére dokonaly Zgloszenia
Rejestracyjnego.

2. Kryterium wyboru tych 20 Uczestnikéw bedzie posiadanie kolejno najwigkszej liczby punktéw, przyznanych

przez Komisje na podstawie oceny Koktajlu, na podstawie zatgczonego do Zgtoszenia Rejestracyjnego zdjecia, w
tym nazwy oraz opisu, wedtug nastepujgcej skali punktowej:

onl ia Johnnie Walker — Classic Blend

PUNKTACIA PTS

KONCEPCJA
TrafnoSC i sensownosS¢ wyboru
dwdéch (2) klasykow 30
Logika potgczenia i
uzasadnienie blendu
Spdjnosc finalnej idei
RECEPTURA
Przejrzysta lista sktadnikow

Minimum 3 sktadniki w

recepturze 25
Realnos$¢ wykonania

Minimum 30 ml Johnnie
Walker Black Label

INNOWACJA
Oryginalno$¢ pomystu

Odwazna i autorska 20
interpretacja
Kreatywne wykorzystanie
sktadnikéw i technik
PREZENTACJA & STORYTELLING

Jakos¢ zdjecia konkursowego

15
Przemyslany rytuat serwisu

Sita i spojnos$¢ narracji
JOHNNIE WALKER BLACK LABEL
Szacunek dla

charakterystycznego profilu
smakowego whisky
Sensowne wkomponowanie 10
whisky w recepture
Whisky jako kluczowy element
(wyraznie wyczuwalny element
koktajlu)

LACZNIE 100




Konkurencja Tangueray No. 10

PUNKTACJA PTS
INNOWACIA
Wykorzystanie nowatorskich 30

technik i sktadnikow

CHEC SPROBOWANIA
Jak bardzo chciatby$
sprobowac koktajlu po 30

obejrzeniu zdjecia i
przeczytaniu opisu
STORYTELLING
Czy zdjecie i opis barmana byly

angazujgce?

Jak dobrze materiaty 25
wpierajgce opowiedziaty

historie stojacg za serwem?

TANQUERAY RESPECT
Sposdb przedstawienia marki w

historii 15
Czy narracja marki przenikata
sie z historig o magicznym

momencie?

LACZNIE 100

3. Organizator opublikuje liste 20 Uczestnikdw zakwalifikowanych do Etapu Krajowego na fanpage’u w serwisie
Facebook (zamknieta grupa pn. ,World Class 2026"), pod adresem:
www.facebook.com/qroups/2683407252023367, do dnia 15.04.2026 r.

4. Kazdy Uczestnik zakwalifikowany do Etapu Krajowego:

a) deklaruje mozliwo$¢ udziatu w Finale Krajowym;

b) wyraza zgode na odbycie 30-minutowej rozmowy telefonicznej z przedstawicielem DIAGEO i/lub
agencjg PR;

c) posiada wazny paszport;

d) spetnia warunki uzyskania wizy w kraju, w ktérym odbedzie sie Finat Regionalny oraz Finat Swiatowy.

5. Uczestnik ma prawo do udzialu w innych konkursach barmanskich, niezaleznie od zakwalifikowania sie do
Finatu Krajowego. W przypadku wygrania przez Uczestnika innego konkursu barmanskiego oraz uzyskania prawa
do udzialu w jego finale, Uczestnik zachowuje petne prawo do uczestnictwa zaréwno w niniejszym Etapie
Krajowym (Finat Krajowy), jak i innych konkursach. W sytuacji, gdy terminy finatéw réZnych konkurséw kolidujg
ze sobg lub zobowigzania wynikajgce z udziatu w nich pozostajg ze sobg w sprzeczno$ci, Organizator podejmie
rozmowy z organizatorami innych konkurséw w celu ustalenia mozliwego harmonogramu udziatéw Uczestnika,
z poszanowaniem jego praw i zobowigzanh. Ostateczna decyzja co do wyboru konkursu nalezy do Uczestnika.

6. W przypadku, gdy ktérykolwiek z 20 Uczestnikdéw zakwalifikowanych do Etapu Krajowego (Finat Krajowy) nie
spetnia warunkéw okre$lonych w Regulaminie lub dobrowolnie zrezygnuje z udzialu w Etapie Krajowym
najpézniej do dnia 15.04.2026 r., wowczas jego miejsce zajmuje kolejna osoba z listy przygotowanej na
podstawie liczby punktéw przyznanych przez Komisje. Zastepowanie Uczestnikdw nastepuje zgodnie z
kolejnoscig wynikajgcg z listy, az do wyczerpania listy osdb.


http://www.facebook.com/groups/2683407252023367

VIL. ZASADY UCZESTNICTWA - FINAL KRAJOWY (PRZEBIEG FINALU | WYBOR TOP3 BARMANOW ROKU WORLD
CLASS POLAND)

1. W maju 2026 roku odbedzie sie Finat Krajowy Etapu Krajowego. Doktadana data i miejsce zostang podane do
wiadomo$ci Uczestnikéw z odpowiednim wyprzedzeniem na fanpage’u w serwisie Facebook (zamknieta grupa
pn. ,World Class 2026"”), pod adresem: www.facebook.com/groups/2683407252023367.

2. Uczestnicy bedg konkurowaé we wczes$niej okreslonych wyzwaniach barmanskich i bedg poddani ocenie
Komisji, o ktérej mowa w punkcie IX. Regulaminu. Uczestnicy bedg oceniani pod wzgledem kreatywnoSci,
umiejetnos$ci, charyzmy, oryginalnosci, stosowania wiedzy nabytej podczas szkoleh World Class.

3. Finat Krajowy bedzie skfadat sie z dwoch czesSci. W jego trakcie, kazdy Uczestnik jest zobowigzany do
przygotowania kolejnych autorskich koktajli finatowych (,Koktajl Finatowy”), zgodnie z tematami wskazanymi
przez Organizatora. Koktajle Finatowe bedg ocenione przez Komisje zgodnie z jednolitym systemem punktacji w
nastepujgcych kategoriach:

a) technika;

b) prezentacja;

c) kreatywnos¢;

d) dopasowanie marki;

e) spoéjnosci i kompleksowos$ci wykonania;

f) umiejetnoSci food pairingu (przy zadaniu z food pairingiem);
g) hospitality (go$cinnoSc).

Szczegdtowe opisy powyZzszej wskazanych kategorii systemdéw punktowych znajdujg sie w Zataczniku nr 1 do
niniejszego Regulaminu.

4. W kazdej konkurencji finalowej Uczestnik moze otrzymaé maksymalnie 100 pkt od jednego sedziego
wchodzgcego w sklad Komisji. Szczegotowe zasady punktacji dla poszczegdlnych konkurencji zostang
przedstawione Uczestnikom przed ich rozpoczeciem.

5. Zwyciezcami Finalu Krajowego, a tym samym ,TOP 3 Barmanami Roku World Class Poland 2026”, zostang trzej
(3) Uczestnicy, ktérzy uzyskajg najwyzszg liczbe punktédw przyznanych przez Komisje, pod warunkiem ze:

a) posiadajg wazny paszport;

b) deklarujg mozliwo$¢ uczestniczenia w Finale Regionalnym oraz Finale Swiatowym;

c) wyrazg zgode na odbycie 30-minutowej rozmowy telefonicznej z przedstawicielem DIAGEO i/lub agencjg
PR;

d) zaakceptujg obowigzki wskazane w punkcie 9 ponizej;

e) wyrazajg zgode na wykorzystanie ich wizerunku w zwigzku z Etapem Krajowym.

6. Ogloszenie wynikéw oraz TOP 3 Finatu Krajowego nastgpi bezpos$rednio po zakonczeniu Finatu Krajowego,
ustnie podczas Finatu Krajowego oraz na fanpage’u w serwisie Facebook (zamknieta grupa pn. ,World Class
2026”), pod adresem: www.facebook.com/qroups/2683407252023367 lub dodatkowo w innych materiatach
prasowych/ portalach spoteczno$ciowych (np. Instagram).

7. W przypadku uzyskania przez Finalistow rownej liczby punktéw, przeprowadzona zostanie dodatkowa runda, w
ktérej FinaliSci, ktdrzy uzyskali réwng liczbe punktéw zobowigzani bedg do sporzgdzenia jednego koktajlu
klasycznego i jednego koktajlu autorskiego, ktdre zostang ocenione przez Komisje, zgodnie z kryteriami
wskazanymi w punkcie VI.2 powyzej.

8. Zwyciezca Edycji World Class Poland 2026 jest zobowigzany do Finalista Etapu Krajowego, ktéry uzyska
najwiekszg liczbe punktow sposréd wszystkich Finalistdw TOP3 Etapu Krajowego, deklaruje mozliwosé:

a) wspotpracy z Organizatorem przy tworzeniu kalendarza Etapu Krajowego na przyszly rok (World Class
Competition Poland 2027);

b) udzialu w regionalnych i krajowych spotkaniach prasowych w kolejnym roku (tj. przez okres od 01.07.2026
r.do 31.06.2027 r.);

c) udziatu w spotkaniach organizowanych w innych niz Polska krajach biorgcych udziat w Konkursie w celu
edukowania Uczestnikow tego Konkursu;

d) udziatu w Finale Krajowym Etapu Krajowego w kolejnym roku jako mentor dla przysztych Uczestnikow;
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e) odbycia szkolenia z zakresu DIAGEO Marketing Code (DMC; dostepnego pod adresem:
www.diageo.com/en/esg/responsible-drinking/marketing-code);

f)  pokrycia kosztéw zwigzanych z uczestnictwem w Etapie Krajowym, innych niz wymienione w punkcie IX
ponizej i optacone przez Organizatora;

g) uczestnictwa w uzgodnionych dziataniach medialnych i aktywnosciach online w okresie wskazanym przez
Organizatora.

Warunki wykonywania powyZej wskazanych dziatah zostang uzgodnione przez Finaliste i Organizatora na

podstawie odrebnych umoéw i ustalen.

Finalista Etapu Krajowego, ktdry uzyska najwiekszg liczbe punktéw sposrdd wszystkich Finalistéw TOP3 Etapu

Krajowego zobowigzuje sie do powstrzymania sie od jakichkolwiek dziatah promocyjnych i marketingowych na

rzecz marek alkoholowych nienalezgcych do portfolio DIAGEO w okresie od dnia ogtoszenia wynikéw do dnia

30 wrzesnia 2027 roku.

VIil. NAGRODY

W ramach Etapu Krajowego Organizator przewidziat nagrody okreSlone w niniejszym punkcie VIII. Regulaminu

(,Nagroda Gtéwna”).

Nagroda Gtéwna dla kazdego z Finalistow Finatu Krajowego (TOP3) obejmuje:

a) otrzymanie tytutu ,TOP 3 Barmana Roku World Class Poland — 2026” i prawo do reprezentowania Polski
podczas Finatu Regionalnego;

b) pokrycie przez Organizatora kosztéw podréZzy z Warszawy do miejsca, w ktérym odbedzie sie Finat
Regionalny (i Final Swiatowy), w tym kosztéw zakwaterowania (nocleg, wyzywienie), a takze kosztéw
powrotu do Warszawy;

c) mozliwo$¢ nawigzania wspdtpracy z Organizatorem w kolejnym roku po otrzymaniu Nagrody Gtéwnej, na
zasadach okre$lonych w odrebnej umowie;

d) otrzymanie statuetki ,World Class”.

taczna maksymalna warto$¢ Nagrody Gtéwnej wynosi 45.000 ztotych brutto.

FinaliSci Finatu Krajowego nie sg uprawnieni do Zgdania wymiany Nagrody Gtéwnej na gotéwke lub nagrode
innego rodzaju; nie przystuguje im prawo do nadania Nagrodzie Gtéwnej specjalnych cech i nie mogg przenies¢
prawa do jej uzyskania na osoby trzecie.

FinaliSci Finatu Krajowego nie nabywajg Nagrody Gtdéwnej lub tracg prawo do niej w przypadku naruszenia
ktoregokolwiek punktu niniejszego Regulaminu, a w wypadku ujawnienia faktu naruszenia Regulaminu po
doreczeniu Nagrody Gtéwnej, FinaliSci Finatu Krajowego sg zobowigzani do jej zwrotu.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnoSci za niemozno$¢ wydania Nagrody Gtéwnej wynikajgcg z braku jej
odbioru przez Finalistéw Finatu Krajowego w terminie wskazanym przez Organizatora pomimo prawidtowego
powiadomienia. W takim przypadku Organizator moze odstgpi€ od jej przyznania.

Nagroda jest wydawana zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa, tj. zgodnie ustawg o podatku
dochodowym od osdb fizycznych z dnia 26 lipca 1991 r.

IX. SKLAD KOMISJI ORAZ OGOLNE ZASADY PUNKTACII | KRYTERIA OCENY

1.

W celu wytonienia Uczestnikéw i Finalistdw (TOP 3 Barmandéw Roku World Class Poland 2026) zostanie
powotana komisja sedziowska (,,Komisja” lub ,Sedziowie”) w ktdrej sktad, w zaleZnoSci od danego zadania lub
etapu, wejdg sedziowie bedgcy znawcami sztuki barmanskiej i cieszacy si€ uznaniem spotecznosci barowej.
Skfad Komisji powinien zawieraC przynajmniej jedng z ponizszych oséb:
a) Swiatowego/ krajowego Ambasadora marki DIAGEO Reserve; Ambasador musi pochodzi¢ z innego
pahstwa niz to, w ktérym ma sedziowad;
b) profesjonaliste z branzy barmanskiej z min. 10 letnim do$wiadczeniem, rozpoznawalnego w swojej
lokalnej spotecznosci.
W sktad Komisji mogg wchodzi¢ osoby spoza branzy, ale powinny stanowic jej mniejszoS$¢.
0Ogdlne Zasady Punktacji i Kryteria Oceny okreS$lone sg w Zataczniku nr 1 do Regulaminu.



X. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

Reklamacje co do przebiegu Etapu Krajowego mogg byC zgtaszane:

a) pisemnie, na adres pocztowy: Diageo Polska sp. z o.0., ul. Przyokopowa 31, 01-208 Warszawa, wraz z
dopiskiem ,World Class”; ztozenie reklamacji nie pozbawia Uczestnika/Finalisty prawa do dochodzenia
roszczen na drodze sgdowej lub

b) elektronicznie, na adres e-mail: kontakt@worldclass26.pl, wraz z dopiskiem ,World Class” w temacie lub
treSci wiadomosci; ztozenie reklamacji nie pozbawia Uczestnika/Finalisty prawa do dochodzenia roszczen
na drodze sgdowej.

Prawo ztozenia reklamacji przystuguje Uczestnikom/ Finalistom.

Reklamacja moze zawiera¢ m.in. imie, nazwisko, adres kontaktowy Uczestnika/Finalisty (pocztowy lub

elektroniczny), jak rowniez opis i wskazanie przyczyny reklamacji oraz zgdanie Uczestnika/ Finalisty.

Reklamacje rozpatrywane sg przez Komisje wytoniong zgodnie z punktem VIIl. Regulaminu lub Organizatora w

terminie 14 dni od dnia doreczenia/ otrzymania reklamacji. Uczestnik/ Finalista o decyzji Komisji lub

Organizatora zostanie powiadomiony listem poleconym lub w wiadomosci wystanej na adres e-mail w terminie

7 dni od daty rozpatrzenia reklamaciji.

XI. PRAWA AUTORSKIE

4.

Receptura Koktajlu oraz kazdego z koktajli wykonywanych przez Uczestnika w trakcie Etapu Krajowego powinna
stanowiC wylgczne i oryginalne dzieto, nie powinna by¢ wcze$niej opublikowana, ani przedstawiona w
jakimkolwiek innym konkursie jako receptura koktajlu, ani nie powinna narusza¢ praw osdb trzecich, w tym
réwniez praw wiasnosSci intelektualnej oraz tajemnicy handlowe;.
Z chwilg przestania Zgtoszenia Rejestracyjnego zgtaszajgcy udziela nieodptatnie Organizatorowi oraz DIAGEO i
spotkom zaleznym wobec niej licencji niewytgcznej na wykorzystanie zdjecia Koktajlu, zdjecia Uczestnika z
Koktajlem, filmu przedstawiajgcego Koktajl, nazwy Koktajlu, jego receptury oraz opisu zamieszczonego w
ramach Zgtoszenia Rejestracyjnego w celach promocji i reklamy Organizatora przez okres 10 (dziesigciu) lat od
dnia dokonania Zgloszenia Rejestracyjnego, bez ograniczeh terytorialnych, na polach eksploatacji wskazanych w
punkcie XI.3 Regulaminu.
FinaliSci Finatu Krajowego zobowigzujg sie nieodptatnie przenie$¢ na Organizatora oraz DIAGEQ, na podstawie
odrebnej umowy, cato$¢ autorskich praw majgtkowych do opisu, receptury, zdjeé€, filmow oraz wszelkich
materiatéw zwigzanych z Koktajlem i wszystkimi koktajlami przygotowanymi przez Finalistéw Finatu Krajowego
w zwigzku z Etapem Krajowym (,Utwory”) na czas nieokreslony i na calym $wiecie, bez konieczno$ci uzyskania
dodatkowych zgdd lub wyptaty wynagrodzenia, na wszystkich polach eksploatacji, o ktérych mowa w art. 50
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz.U. z 2025 r. poz. 24 z p6zn.
zm.), w tym w szczegdlnoSci na nastepujgcych polach eksploataciji:
a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Utworu — zapisywanie i wytwarzanie dowolng technikg
egzemplarzy, w tym technikg drukarskg, reprograficzng, magnetyczng lub cyfrows;
b) w zakresie obrotu egzemplarzami Utworu — wprowadzanie do obrotu, sprzedaz, uzyczenie, najem lub
dzierzawa egzemplarzy Utwordow;
¢) w zakresie rozpowszechniania Utworéw w sposéb inny niz wskazany powyzej — publiczne wykonanie,
wystawienie, wySwietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne
udostepnianie Utworéw w taki sposob, aby kazdy mdgt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie
przez siebie wybranym, w tym publiczne wykonywanie koktajli wedtug receptury Finalisty Finatu
Krajowego, a takZze wykorzystywanie i rozpowszechnianie Utworéw w internecie, w szczegdlno$ci na
portalach spoteczno$ciowych, na stronie https://www.diageo.com/,w tym takze w zestawieniu z
tre$ciami promocyjnymi dotyczgcymi produktow DIAGEO, rozpowszechnianie w prasie, na plakatach,
w tym plakatach wielkoformatowych, wykorzystanie w drukach informacyjnych, reklamowych lub
promocyjnych, w reklamie prowadzonej przy wykorzystaniu sieci Internetowej lub sieci telefonii
komérkowej, wykorzystanie we wszelkich innych formach komunikacji, promocji lub reklamy.
FinaliSci Finatu Krajowego zobowigzujg sie nieodptatnie przenie$¢ na Organizatora oraz DIAGEQ, na podstawie
odrebnej umowy, wylgczne prawo zezwalania na wykonywanie zaleznych praw autorskich do Utworéw na



polach eksploatacji wskazanych w punkcie XI.3 Regulaminu, bez ograniczen czasowych, na terytorium catego
Swiata oraz udzieli¢ prawa do edycji i/lub modyfikacji Utworéw w catos$ci lub w czesci.

Strony postanawiajg, ze na podstawie odrebnej umowy, podpisanej w dniu odbioru przez poszczegdlnych
Finalistow Nagrody Gtéwnej, FinaliSci przeniosg nieodptatnie na Organizatora oraz DIAGEO cato$¢ majgtkowych
praw autorskich do Utworéw oraz wytgczne prawo zezwalania podmiotom trzecim na wykonywanie praw
zaleznych do Utwordw na polach eksploatacji wskazanych w punkcie XI.3 Regulaminu oraz uregulujg kwestie
wykonywania praw osobistych do Utwordw przez Organizatora oraz DIAGEO.

Wszystkie no$niki, na ktorych utrwalono Utwory (w szczegdlnoS$ci: materiaty, dokumenty) przekazane
Organizatorowi w zwigzku z Etapem Krajowym, przechodzg na wtasno$¢ Organizatora i nie podlegajg zwrotowi.
Kazdy z Uczestnikéw, w tym Uczestnikow etapdw rekrutacyjnych, a takZe Finalistow Krajowego Finatu, udzielajg
nieodptatnego zezwolenia Organizatorowi oraz DIAGEO na utrwalenie ich wizerunku oraz imienia i nazwiska w
postaci zdje¢ lub materiatu filmowego w trakcie trwania Konkursu oraz wykorzystanie i rozpowszechnianie tak
utrwalonego wizerunku, bez ograniczen terytorialnych i iloSciowych, w celach marketingowych, promocyjnych i
informacyjnych, w publikacjach na fanpage oraz na portalach social media Organizatora w zwigzku z treSciami
dotyczgcymi Etapu Krajowego. Zezwolenie obejmuje réwniez uprawnienie Organizatora oraz DIAGEO do
udzielania ich spdtkom zaleznym, w zwigzku z czynnoS$ciami wskazanymi powyzej, dalszego zezwolenia na
wykorzystanie i rozpowszechnianie wizerunku Uczestnikdw w powyzZszym zakresie. Udzielenie powyZzszego
zezwolenia obejmuje prawo do wykorzystania i rozpowszechniania wizerunku w catosci lub cze$ciowo,
samodzielnie lub tgcznie zinnymi materiatami, w tym z wizerunkami innych oséb. Uczestnicy udzielajg
niniejszego zezwolenia na okres dziatan marketingowych, promocyjnych i informacyjnych Organizatora oraz
DIAGEO z wykorzystaniem wizerunku, o ktérych mowa w niniejszej zgodzie, bgdZ do czasu cofniecia zezwolenia.

XIl. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

4.

Administratorem danych osobowych przekazanych przez Uczestnikéw jest Organizator, tj. Diageo Polska z 0.0. z
siedzibg w Warszawie, adres: ul. Przyokopowa 31, 01-208 Warszawa, wpisana do rejestru przedsi€biorcow
Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sgd Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XllI
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000023740, NIP 5210528402, REGON
010246957, posiadajgca kapitat zakladowy w wysokoSci 35.740.309 zt (,,Administrator”).

Kontakt z Administratorem jest mozliwy korespondencyjnie na adres siedziby Organizatora wskazany powyzej,
mailowo na adres e-mail: marek.serpatowski@diageo.com lub telefonicznie: +48 600 230 613.

Cele przetwarzania danych:

Dane osobowe Uczestnikdw przetwarzane sg celem prawidlowej realizacji obstugi konkursu barmanhskiego
World Class Poland 2026 (Etapu Krajowego), w tym:

e dystrybucja informacji dotyczgcych kolejnych etapéw konkursu,
dystrybucja materiatéw promocyjnych,
przyjmowanie i weryfikacja Zgloszen Rejestracyjnych,
wylonienie Finalistéw i Zwycigzcy,
ogfloszenie Finalistow i Zwyciezcy oraz wreczenie nagrod,
rezerwacja hoteli,
zakup biletow,
przygotowanie receptur do koktaijli,
zakup sktadnikéw do koktajli,

wsparcie merytoryczne.
Ponadto, dane osobowe Uczestnikdw sg przetwarzane w celach zwigzanych z rozpatrywaniem ewentualnych
reklamacji, ustaleniem, dochodzeniem lub obrong roszczenh, a takze realizacjg obowigzkéw prawnych, w tym

podatkowych i ksiegowo-rachunkowych.

Podstawy prawne przetwarzania danych osobowych Uczestnikow:



= Art. 6 ust. 1 lit. f RODO - uzasadniony interes Administratora — w zakresie realizacji i organizacji Etapu

Krajowego, w tym rozpatrzenia Zgloszeh Rejestracyjnych, wytonienia Finalistow i Zwyci€zcy, przekazania
nagrod, a takze rozpatrywania reklamacji, ustalania, dochodzenia i obrony roszczen,

= Art. 6 ust. 1 lit. c RODO - obowigzek prawny Administratora — w zakresie rozpatrywania reklamacji, a w

odniesieniu do danych Finalistéw i Zwyciezcéw w zakresie niezbednym do realizacji wymogdéw prawnych
wynikajgcych z przepiséw podatkowych oraz ksiegowo-rachunkowych,

] Art. 6 ust. 1 lit. a RODO - zgoda Uczestnika — w zakresie publikacji danych osobowych

Uczestnikéw, w szczegdlnoSci Finalistow i Zwyci€zcy oraz ich wizerunku w mediach spotecznosSciowych i w
innych materiatach drukowanych.

5. Kategorie danych osobowych obejmuja:

= Dane identyfikacyjne Uczestnikow: imiona i nazwiska, miejsca zatrudniania/pracy;

= Nazwa/nick profilu w mediach spotecznoSciowych;

= Dane kontaktowe podane przez Uczestnika, w tym numer telefonu, imienny adres-email, adres
zamieszkania,

= Dane Finalistdw i Zwyciezcy niezbedne do realizacji obowigzkéw podatkowo-rachunkowych: numer
PESEL, NIP, informacja dotyczgca wtadciwych Urzeddw Skarbowych, data urodzenia;

= Wizerunek.

6. Odbiorcy: Dane osobowe Uczestnikdw mogg byC przekazywane nastepujgcym podmiotom trzecim: spotki z
grupy DIAGEO, w tym DIAGEO, a takze Podmioty Obstugujgce, podmioty Swiadczgce ustugi pocztowe lub
kurierskie, ustugi ksiegowo-podatkowe, ustugi hostingowe i IT, a takze organom publicznym na podstawie i w
granicach obowigzujgcych przepiséw prawa.

7. Okres przechowywania: Dane osobowe Uczestnikéw beda przechowywane przez okres niezbedny do
prawidtowego przeprowadzenia Etapu Krajowego, w szczegdlnoSci przez okres trwania Etapu Krajowego, a po
jego zakohczeniu w niezbednym zakresie przez okres przedawnienia ewentualnych roszczen. Dodatkowo, dane
osobowe Finalistow/Zwyciezcéw w zakresie niezbednym sg réwniez przechowywane do momentu wygasni€cia
obowigzku przechowywania danych wynikajgcego z przepiséw prawa (rachunkowo-podatkowych).

8. Prawa: Uczestnikom, jako osobom, ktérych dane osobowe przetwarza Organizator przystugujg nastepujgce
prawa w zakresie oraz w granicach okreslonych przez RODO, tj. prawo dostepu do swoich danych osobowych
oraz otrzymania ich kopii, prawo ich sprostowania, usuni€cia, ograniczenia lub sprzeciwienia si€ ich
przetwarzaniu, prawo do przenoszenia danych osobowych, wycofania udzielonej zgody na przetwarzanie
danych osobowych, a takze prawo do ztoZenia skargi do organu nadzorczego ds. ochrony danych osobowych t;j.
Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (Kontakt - UODO).

9. Wymaég podania danych osobowych: Podanie danych osobowych przez Uczestnikéw jest dobrowolne, jednak
niezbedne do udziatu w Konkursie lub rozpatrzenia ewentualnych reklamaciji.

10. Transfery i zautomatyzowane przetwarzanie decyzji: Administrator zamierza przekazywaé dane osobowe
Uczestnikéw do podmiotéw majgcych siedzibe w panstwach trzecich — w Wielkiej Brytanii, na podstawie
decyzji o adekwatnoSci zabezpieczern wydanej przez Komisje Europejskg. Dane osobowe Uczestnikdw nie bedg
przetwarzane w sposéb zautomatyzowany, ani poddawane profilowaniu.

11. Dane Uczestnikow Konkursu bedg przetwarzane zgodnie z postanowieniami Rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) oraz innymi obowigzujgcymi przepisami w
zakresie przetwarzania danych osobowych.

XIll. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Integralng czesS¢ niniejszego Regulaminu stanowi Zalgcznik nr 1 do Regulaminu Etapu Krajowego: Zasady
Punktacji, Kryteria Oceny, Koktajle i ich Sporzgdzanie.
2. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg przepisy prawa polskiego.


https://uodo.gov.pl/pl/p/kontakt

Wszelkie spory wynikajgce z organizacji lub uczestnictwa w Etapie Krajowym bedg rozstrzygane przez wlasciwy
rzeczowo sgd powszechny na terytorium Polski.

Wszystkie koszty zwigzane z uczestnictwem w Etapie Krajowym, nie wskazane wprost w Regulaminie jako
pokrywane przez Organizatora, ponosi Uczestnik/ Finalista/ zgtaszajgcy.

Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za podanie przez zglaszajgcego lub Uczestnika/ Finalisty
niewfasciwych, niepetnych lub nieprawdziwych danych dotyczgcych autorstwa koktajli wykonywanych podczas
Konkursu, adresu e-mail lub numeru telefonu lub innych danych uniemozliwiajgcych lub opdZniajgcych
wreczenie przez Organizatora Nagrody Gtdwnej. W przypadku naruszenia praw oséb trzecich w zwigzku ze
Zgtoszeniem Rejestracyjnym, Uczestnik zobowigzuje si€ zwolni¢ Organizatora z odpowiedzialnoSci z tego tytutu
oraz naprawi¢ wynikig z tego szkode.

Organizator ma prawo w kazdym czasie zweryfikowal wiek zgtaszajgcego i/lub Uczestnika/ Finalisty, w
szczegolnosci poprzez zadanie przedstawienia w terminie 3 dni roboczych dokumentu tozsamosci ze zdjeciem
wskazujgcego wiek zglaszajgcego i/lub Uczestnika/ Finalisty. W wypadku, gdy zgtaszajacy i/lub Uczestnik/
Finalista nie jest petnoletni lub uniemozliwia weryfikacje swojego wieku, woéwczas nie zostanie zakwalifikowany
do udziatu w Etapie Krajowym lub zostanie z niego zdyskwalifikowany.

Z zastrzezeniem bezwzglednie obowigzujgcych przepisdw, wszystkie materiaty, dokumenty, informacje i dane
przekazane Organizatorowi w zwigzku z Etapem Krajowym, w tym Zgtoszenie Rejestracyjne, nie podlegajg
zwrotowi.

Organizator o$wiadcza, Ze Etap Krajowy nie jest grg losowq, loterig fantowg, zakladem wzajemnym, loterig
promocyjng, gra, ktérej wynik zalezy od przypadku, ani Zadng inng formg przewidziang w ustawie z dnia 19
listopada 2009 r. o grach hazardowych, a wybdr Uczestnikow i Finalistdw, nastepuje wytgcznie na podstawie
kryteriow merytorycznych okre$lonych w Regulaminie.

Regulamin wchodzi w Zycie w dniu rozpoczecia Etapu Krajowego okreSlonym w punkcie 1.1 Regulaminu.



ZALACZNIK 1 DO REGULAMINU ETAPU KRAJOWEGO:
ZASADY PUNKTACII, KRYTERIA OCENY, KOKTAILE | SPORZADZANIE (ZASADY MAJACE ZASTOSOWANIE DO
WSZYSTKICH ZADAN KONKURSOWYCH)

Coroczna rywalizacja World Class jest przygotowana tak, aby przetestowaC kazdy aspekt umiejetno$ci i techniki
barmanskiej oraz to jak zawodnik radzi sobie w dziataniu pod presjg. Niektére wyzwania wymagajg znajomoSci
klasycznych receptur oraz wiedzy dotyczgcej ich genezy, natomiast inne wymagajg kreatywnoSci i umiejetnosci
wynajdowania i komponowania nowych smakéw. Przede wszystkim u zawodnika liczy sie sprawno$¢ komunikowania i
oczarowywania go$ci oraz umiejetno$¢ wyttumaczenia krok po kroku swojej pracy — co zawsze bylo podstawowg
czescig sztuki barmanskiej.

PUNKTACJA | ELIMINACIE

SYSTEM PUNKTACII

1. Kazdy Uczestnik jest oceniany przez Sedzidw we wszystkich Konkurencjach, w ktérych bierze udziat zgodnie z
kryteriami i punktacjg przyjetg dla danego zadania oraz z zastosowaniem kryteriow wskazanych w niniejszym
Regulaminie oraz Zatgczniku.

2. Punkty mogg byC potrgcane w przypadku naruszenia Regulaminu lub przekroczenia czasu przeznaczonego nha
wykonanie danego zadania, zgodnie z zasadami przekazanymi przez Organizatora na poczgtku danej Konkurencji.

3. W przypadku remisu zostanie rozegrana dodatkowa runda, w ktérej FinaliSci bedg musieli wykonaC jeden z
klasycznych drinkdéw oraz drugi wiasnej receptury dla wybranych przez siebie sedzidéw.

4. Sedziowie i organizatorzy konkursu zastrzegajg sobie prawo do ostatecznej decyzji w kazdej sprawie odnoszgcej sie do
oceniania Konkursu.

5. Uczestnicy bedg otrzymywaé punkty od kazdego Sedziego z osobna w danej konkurencji.

PODZIAL. PUNKTACJI
1. Wyniki zostang podliczone oraz dwukrotnie sprawdzone, a nastepnie bedg opublikowane po zakorczeniu kazdego
etapu konkursu.

2. Punktacja kazdego z Sedzidw ma takg samg warto$¢.
3. Kazda konkurencja jest tak samo wazna w ogdlnej klasyfikaciji.

KRYTERIA OCENIANIA
1. Technika — obejmuje umiejetnosci barmanskie, odpowiednie uzycie przyrzgdéw, profesjonalizm, przystrojenie oraz
koncowy wyglad przygotowanego koktajlu.

2. Prezentacja — dotyczy sposobu komunikacji oraz prezentowania sie przed Sedziami. Sedziowie bedg skupiaC sie
gtéwnie na osobowosci i wiedzy Uczestnika.

3. Kreatywno$¢ — zdolnoS¢ tgczenia ciekawych smakéw i skfadnikéw. Przy niestandardowych koktajlach gtéwnie
oceniana bedzie oryginalno$¢, natomiast przy tworzeniu klasycznych drinkéw uwaga zwracana bedzie na subtelne
réZnice. Obejmuje to réwniez pomystowg nazwe koktajlu.

4. Dopasowanie marki/znajomoS¢ marki - punkty przyznawane za wybdér marki alkoholu i dopasowanie go do koktajlu
oraz pozostatych jego skfadnikdw. Odnosi sie do umiejetnej prezentacji wybranego alkoholu w sposéb podkreslajacy
jego charakter, aromat i inne wlasciwosci.

5. Umiejetno$c¢ food pairingu — odnosi sie wytgcznie do wyzwania z food pairingu.



6. Zapach, smak i aromat — koncowy efekt.

7. Hospitality - sposéb podejmowania goSci przez Uczestnika Konkursu, umiejetnoS¢ rozmowy oraz dbato$¢ o juroréw
przez caly czas trwania prezentacji.

8.Bonus — przyznawany za umiejetne przekazywanie wiedzy barmanskiej oraz ogdlnej koncepcji, a takze sposdb
serwowania koktaijli.

Swiatowy Konkurs World Class dzieli sie¢ na rézne konkurencje i kategorie oraz podlega innemu systemowi oceniania.
Aby uzyska¢ rzetelny koncowy wynik, gdyz réznica kilku punktéw moze oznaczaé wygrang bgdz przegrang, uzywany
jest system punktéw rankingowych.

RANKING PUNKTOWY

e Zestawiane sg ze sobg wszystkie punkty za dang konkurencje oraz patrzymy na najwyzszg punktacje barmana od
kazdego z Sedzidow. Ten najwyzszy wynik staje sie€ punktem odniesienia do oceny indywidualnej pozostatych
uczestnikow.

¢ Kazdy z Sedzidéw przyznaje punkty z osobna. U kazdego z Sedziéw moze by¢ ten sam zwyci€zca.

JUDGE 1 JUDGE 2 JUDGE 3 CHALLENGE TOTAL
NAME Score | Lead Score | Ranking Points Score | Lead Score | Ronking Points Score | Lead Score | Ranking Points
-t v v v % v S A W b v B W, o v
1 bartender 1 8 126 77.78 B8 15 76,52 102 120 85.00
2 bartender 2 120 126 95.24 102 115 88.70 105.5 120 8792
3 bartender 3 122.5 126 9722 115 115 100.00 110 120 91.67
4 bartender 4 112 126 88.8% 1 15 96,52 108 120 $0.00 91.80
5 |bartender 5 102 126 8095 20 115 78.26 120 120 100.00 86.40
& bartender & 119 124 F4.44 109 115 478 118 120 98.33 75.85
7 bartender 7 92 126 7302 B4.5 15 7348 11 120 92.50 79.66
8 bartender 8 955 126 75.79 21 115 79.13 97 120 80.83 78.59
¢ bartender 9 1046 126 84.13 P4 115 81.74 104 120 8&.67 84.18
10 bartender 10 114.5 124 2087 103 115 89.57 103 1 85.83 BB.74
11 bartender 11 126 126 100.00 14 15 99.13 112 120 93.33 97.4%
12 bartender 12 107 126 8492 101.5 115 88.24 100.5 120 83.75 85.44
13 bartender 13 121 126 96,03 113 115 98.24 109 120 90.83 25.04
14 barfender 14 nz 126 92.86 102 (RE] 88.70 106 120 88.33 89.96
15 bartender 15 113 126 B9.48 96 115 B3.48 29 120 82.50 8522
i

¢ Kazdy sedzia ocenia kazdego uczestnika, a maksymalny poziom punktéw do zdobycia wynosi np. 150. Kazdy uczestnik
otrzymuje punkty w odniesieniu do punktacji zwyciezcy danej konkurencji jako cze$¢ procentowg wiodgcego wyniku.

* W powyzszym przyktadzie widaC, ze kazdy z Sedzidw przyznat inny najwyzszg note — 126 dla barmana #11, 115 dla
barmana #3, 120 dla barmana #5

e Ocena rankingowa innych barmandéw jest obliczana procentowo na podstawie najlepszego wyniku u kazdego z
Sedziéw

* Koncowy wynik sumuje liczbe uzyskanych punktéw i dzieli jg przez ilo$¢ Sedziow

e Barman #11 otrzymat najlepszy koncowy wynik poprzez zsumowanie ocen — 97,49 (pierwsza pozycja u Sedziego nr 1,
druga pozycja u Sedziego nr 2, trzecia pozycja u Sedziego nr 3)



OFICJALNE REGULY WORLD CLASS POLAND 2026
Przygotowania i koktajle — reguty obowigzujgce przez czas trwania konkursu:

¢ Koktajle w kazdej konkurencji nie powinny zawiera¢ wiecej niz 8 sktadnikéw, wigczajgc w to soki owocowe, syropy,
drazetki i substancje sypkie

e Jezeli w recepturze Koktajlu Konkursowego znajdujg sie unikalne skfadniki (takie jak syropy, napary, alkohol
domowego wyrobu), nalezy dostarczy¢ doktadny opis sporzgdzania tych sktadnikdw.

¢ Spryskiwanie sprayem zawierajgcym aromaty skérki owocu cytrusowego lub rozpylanie aromatu do drinka nie bedzie
liczone jako sktadnik, jezeli zostato wczeS$niej okreSlone jako dekoracja.

¢ W przypadku konkurencji JOHNNIE WALKER BLACK receptury muszg zwieraé minimum 30 ml Johnnie Walker Black

¢ W kazdej konkurencji zostanie okre$lony gtéwny produkt marki DIAGEO Reserve
¢ Y gczna objetos¢ sktadnikéw alkoholowych nie powinna przekroczy¢ 90 ml (30z) dla 40 % alk. /vol. (tgczna zawarto$¢
alkoholu odpowiadajgca przynajmniej 36 ml / 1.20z dla 100% alk. /vol.

¢ Skfadniki powinny by¢ odmierzone z uzyciem miarki do alkoholi, podobnego miernika lub swobodnie wlane

e Uczestnicy mogg uzywacC przyrzgdéw barmahskich shakeréw, blenderéw lub szklanic do mieszania we wszystkich
wyzwaniach

e We wszystkich konkurencjach Uczestnicy mogg korzystaC z wilasnego sprzetu barmanskiego; w razie potrzeby
Organizatorzy zapewniajg petny zestaw barmanski do dyspozycji kazdego uzytkownika

* Organizatorzy zapewniajg wysokiej jakoSci kostki lodu (okoto 25 ml 1 cal ) oraz kruszony l4d

® Proszone jest, aby wczeSniej zamawiaC u organizatorow bloki lodu. Nie jest dozwolone produkowanie i uzywanie
wiasnego lodu

e Sokowiréwki, miksery, kuchenki indukcyjne oraz patelnie, w razie potrzeby bedg dostarczane przez Organizatoréw

¢ Koktalje mogg by¢ serwowane w formie jakiej zostang przygotowane, z lodem w kostkach lub pokruszonym lodem,
wedtug uznania barmana lub na Zgdanie Sedziego

e Uczestnicy zobowigzani sg do okre$lenia liczby porcji kazdego koktajlu zgodnie z informacjami zawartymi w
wytycznych kazdego wyzwania

¢ Uczestnicy bedg mieli czas na zapoznanie sie z barem, przygotowanie sprzetu oraz indywidualnych sktadnikéw przed
konkurencjg

e Uczestnicy powinni potrafi¢ przygotowaé drinki w czasie wskazanym w konkurencjach. Przekroczenie czasu skutkuje
natozeniem kary 1 punkt karny za kazdg 1 sekunde przekroczonego czasu.

e Uczestnicy serwujgcy drinki ktére nie sg zdatne do picia lub nie przestrzegajgcy zasad higieny zostang
zdyskwalifikowani z Konkursu

* Drinki przeznaczone do oceny we wszystkich konkurencjach powinny by¢ ustawione przed Sedziami.

DEKORACIJE
1. Wszystkie dekoracje koktajli muszg by¢ jadalne oraz by¢ tworzone wcze$niej lub w trakcie przygotowania i skonczone
podczas prezentacji barmana.



2. Owoce wykorzystywane do dekoracji mogg by¢ wcze$niej obrane, pokrojone w plastry, uformowane.

3. 0zdoby mogg by¢ umieszczone na patyczkach, szpikulcach, stomkach, widelcach lub na innych powszechnie
uzywanych akcesoriach barowych.

WCZESNIEJSZE PRZYGOTOWANIA SKEADNIKOW
1. Wszystkie gtowne sktadniki muszg by¢€ przygotowywane przed Sedziami podczas przerwy miedzy prezentacjami

2.Domowe lub zamawiane sktadniki takie jak premiksy, infuzje, pianki itp. mogg by¢ przygotowywane przed
prezentacjg, ale mogg to by¢ maksymalnie 3 z 8 dozwolonych sktadnikow.

6. Dopuszczalne jest uzywanie sktadnikéw starzonych w beczce, ale nie mogg przekracza¢ 30ml (1 uncji) catego koktajlu

REKWIZYTY | SZKLO

1. Mozna uzy¢ dowolnego rodzaju szkfa, kubka lub innego pojemnika oraz dowolnego rekwizytu w kazdej konkurencji o
ile nie jest to zabronione regutami danej konkurencji. Kazdy rekwizyt wykorzystany podczas prezentacji nie moze
przekracza¢ wymiaréw 1m x 1m x 1m.

2. Standardowe szkto bedzie dostepne do uzytku ogdlnego przy kazdej konkurencji.

3. Kazdy z Uczestnikéw w danej konkurencji zajmuje miejsce od pierwszego do ostatniego w zalezno$ci od zdobytych
punktéw.

4. Mozna uzywacC wyposazenia gastronomicznego przy tworzeniu koktajlu o ile pozwala na to dana konkurencja.

5. Uzyte podczas konkursu szkto nie moze by¢ oznakowane zadnym logo lub nazwg marki, poza dyskretnym znakiem
producenta szkia.

RECEPTURY
1. Receptury muszg by¢ dostarczone w terminach okre$lonych przez Organizatora, niedotrzymanie terminu bedzie
skutkowato przyznaniem 30 punktéw ujemnych.

2. Ztozone receptury mogg by¢ zmieniane po ustalonym terminie w granicach rozsgdku (czyli np. nie cato$ciowo), z
zastrzezeniem natychmiastowego powiadomienia Organizatora o tym fakcie.

3. Unikalne i Sygnowane Receptury powinny by¢ oryginalnie stworzone przez Uczestnika; w przypadku uznania, Ze
zawodnik dopuscit sie plagiatu znanego i istniejgcego juz koktajlu, zostanie zdyskwalifikowany.

4. Wszystkie uzywane skfadniki muszg by¢ podawane w odpowiednich miarach (ml, fyZkach, iloSci, itp.), podawanie
miary poprzez sformutowanie typu ,wyci$nij pét limonki...” nie bedzie akceptowane

5. ZtoZone receptury powinny by¢ wyrazone w mililitrach/centylitrach lub milimetrach, z uzyciem ,,dashy” i/lub kropli w
odniesieniu do bitterséw, pikantnych soséw itp.

6. Receptury mogg by¢ poprawione, z zastrzeZeniem natychmiastowego powiadomienia Organizatora o takiej zmianie.
7. Nazwa, receptura, opis oraz metoda przygotowania zgfaszanego koktajlu musi by¢ przestana w jezyku angielskim

NAZWY DRINKOW
1. Nazwy oraz opis drinkéw nie mogg zawiera obrazliwych tresci; treSci dyskryminujgcych pod wzgledem rasowym,
narodowos$ciowym, ze wzgledu na pte€ i religie.

2. Nazwy drinkéw zawierajgce nieprzyzwoite treSci, treSci z podtekstem seksualnym, zwigzane z narkotykami lub
pojazdami sg zakazane i bedg dyskwalifikowane.



3. Nazwy drinkéw nie mogg nawigzywac do fikcyjnych i kreskowkowych postaci oraz oséb niepetnoletnich.

SPOSOB POSTEPOWANIA

1. Zacheca sie, aby zawodnicy rozmawiali z sedziami podczas przygotowywania drinkéw; przyznawane bedg punkty za
0golng prezentacje i sposdb pracy.

JEZYK | TLUMACZENIE

Podczas zgloszenia do konkursu, nazwa, receptura, opis oraz metoda przygotowania koktajlu musi byC przestana w
jezyku angielskim.

JeZeli Uczestnik nie czuje sie zbyt pewny swoich umiejetnosci jezykowych moze skorzystaé z thtumacza podczas swojej
prezentacji.
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